附件2：

校园阅读品牌

一、活动对象
全县中小学校（含中职）。
二、内容与标准
（一）阅读品牌定位与规划
1.品牌理念是否体现全学科阅读思想，是否符合学生身心发展规律和教育教学要求，是否具有前瞻性和引领性。
2.品牌建设目标是否清晰、具体，是否与学校整体发展规划相契合，是否能够有效引导学生阅读行为。
3.是否制定了详细、可行的品牌建设实施方案，包括活动内容、实施步骤、保障措施、预期成果等，规划是否具有系统性和可持续性。
4.品牌定位是否突出学校特色，是否具有独特性和辨识度，能否形成差异化竞争优势。
（二）全学科阅读实施与融合
1.是否将阅读理念融入所有学科教学，各学科是否根据学科特点开展了相应的阅读活动，阅读内容是否与学科知识紧密结合。
2.学科阅读活动设计是否新颖、多样，是否能够激发学生的阅读兴趣，是否体现了学科间的联系与融合，如跨学科阅读项目、主题式阅读等。
3.教师在学科教学中是否有效运用阅读策略，是否指导学生掌握科学的阅读方法，是否通过阅读促进学生对学科知识的理解和应用。
4.是否整合了校内图书馆、班级图书角、数字阅读平台以及校外阅读资源，为全学科阅读提供充足的资源保障。
（三）阅读品牌活动开展
1.围绕阅读品牌开展的活动形式是否多样，如读书节、阅读分享会、演讲比赛、征文比赛、戏剧表演、阅读打卡、名家进校园等。
2.学生参与阅读品牌活动的比例是否高，是否覆盖不同年级、不同层次的学生，教师是否积极参与并起到示范引领作用。
3.活动组织是否有序，过程管理是否规范，是否有详细的活动记录（如文字、图片、视频等）。
4.阅读品牌活动是否形成常态化机制，是否能够长期、稳定开展，避免形式主义。
（四）品牌影响力与成效
1.通过品牌活动，学生的阅读兴趣、阅读量、阅读习惯是否得到有效改善，阅读能力（如理解、分析、表达等）是否有明显提升，可提供相关数据或案例支撑。
2.校园内是否形成浓厚的阅读文化氛围，师生阅读风气是否浓厚，是否对学校整体育人环境产生积极影响。
3.阅读品牌是否在校内外产生一定的影响力，是否获得家长、社区或上级部门的肯定与好评，是否有相关媒体报道或获奖情况。
4.品牌建设经验是否具有可复制性和推广价值，能否为其他学校提供借鉴。
（五）保障机制建设
学校是否有阅读工作小组，明确职责分工，保障活动顺利开展；是否有经费支持阅读品牌建设，用于阅读资源采购、活动组织、师资培训等；是否开展教师阅读指导能力培训，提升教师的阅读素养和指导水平。
三、活动步骤
1.学校自评与申报阶段：各校对照评比标准进行自查自评，撰写校园阅读品牌评比申报材料，学校申报材料电子版（原件及盖章扫描版）及纸质装订材料于6月10日下班前报送至教育局教育股905室，联系人：蔡治青，联系电话：0564-6080161，邮箱：2650366067@qq.com。
2.初评阶段：县教育局组织专家对各校申报材料进行初评，推荐优秀学校参加市级评比。
3.市级评审阶段：市教体局组织专家评审组，通过材料审阅、现场考察（部分学校）、综合评议等方式进行市级评比。



校园阅读品牌申报表

一、学校基本信息
	学校名称
	

	学校地址
	

	学校类型
	□小学 □初中 □高中 □中职 
□九年一贯制 □十二年一贯制

	建校时间
	

	学生总数
	人

	教师总数
	人

	申报阅读品牌名称
	

	品牌创建起始时间
	

	申报联系人
	

	联系电话
	

	电子邮箱
	


二、校园阅读品牌建设情况（学校自评）
	（一）阅读
品牌定位与
规划
	品牌理念：详细阐述品牌理念如何体现全学科阅读思想，如何符合学生身心发展规律和教育教学要求，以及其前瞻性和引领性。
品牌建设目标：详细阐述品牌建设的具体目标，如何与学校整体发展规划相契合，以及如何有效引导学生阅读行为。
品牌建设实施方案：详细阐述品牌建设的具体活动内容、实施步骤、保障措施、预期成果等，说明规划的系统性和可持续性。
品牌定位与特色：详细阐述品牌定位如何突出学校特色，其独特性和辨识度体现在哪里，以及如何形成差异化竞争优势。

	（二）全学科阅读实施与融合
	阅读理念融入学科教学：详细阐述如何将阅读理念融入所有学科教学，各学科如何根据学科特点开展相应的阅读活动，阅读内容如何与学科知识紧密结合，并举例说明。
学科阅读活动设计：详细阐述学科阅读活动设计的新颖性和多样性，如何激发学生的阅读兴趣，如何体现学科间的联系与融合，如跨学科阅读项目、主题式阅读等，并举例说明。
教师阅读策略运用与指导：详细阐述教师在学科教学中如何有效运用阅读策略，如何指导学生掌握科学的阅读方法，如何通过阅读促进学生对学科知识的理解和应用，并举例说明。
阅读资源整合与保障：详细阐述如何整合校内图书馆、班级图书角、数字阅读平台以及校外阅读资源，为全学科阅读提供充足的资源保障。

	（三）阅读品牌活动开展
	活动形式多样性：详细列举围绕阅读品牌开展的各类活动形式，如读书节、阅读分享会、演讲比赛、征文比赛、话剧表演、阅读打卡、名家进校园等，并说明各活动的主要内容和特色。
师生参与度：详细说明学生参与阅读品牌活动的比例，如何覆盖不同年级、不同层次的学生，教师如何积极参与并起到示范引领作用，可提供相关数据。
活动组织与过程管理：详细阐述活动组织如何有序，过程管理如何规范，有哪些详细的活动记录（如文字、图片、视频等），如何归档管理。
活动常态化机制：详细阐述阅读品牌活动如何形成常态化机制，如何保证长期、稳定开展，如何避免形式主义。

	（四）品牌影响力与成效

	学生阅读素养提升：详细阐述通过品牌活动，学生的阅读兴趣、阅读量、阅读习惯得到哪些有效改善，阅读能力（如理解、分析、表达等）有哪些明显提升，提供相关数据（如阅读量前后对比、阅读能力测试结果等）或具体案例支撑。
校园阅读文化氛围：详细阐述校园内如何形成浓厚的阅读文化氛围，师生阅读风气如何，以及对学校整体育人环境产生的积极影响，可附图片或师生感言。
校内外影响力与评价：详细阐述阅读品牌在校内外产生的影响力，获得家长、社区或上级部门的哪些肯定与好评，是否有相关媒体报道或获奖情况，提供佐证材料复印件或链接。
经验的可复制性与推广价值：详细阐述品牌建设经验的可复制性和推广价值，如何为其他学校提供借鉴。

	（五）保障机制建设
	阐述学校是否有阅读工作小组，说明小组构成、职责分工及活动开展保障措施；阐述是否有经费支持阅读品牌建设；阐述是否定期开展教师阅读指导能力培训，说明培训内容、形式、频次及成效。 

	（六）学校自评总结与特色亮点
	自评总结：结合以上各方面，对本校阅读品牌建设的整体情况进行总结，肯定成绩，分析不足。
特色亮点：重点阐述本校阅读品牌建设中最具特色和创新性的做法或成果。




三、佐证材料清单
	序号
	材料名称
	页数/份数
	备注

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	

	4
	
	
	

	5
	
	
	

	...
	
	
	


学校承诺：本申报材料及所提供的佐证材料均真实有效。
                            

                             校长（签字）：
                             学校（盖章）：
                               日期： 年 月 日

四、县级审核意见
	项目
	审核内容
	审核意见

	材料完整性
	申报材料是否齐全、规范，佐证材料是否充分。
	□完整 □基本完整
 □不完整（需补充： ）

	内容真实性
	申报内容是否真实可信，数据是否准确。
	□真实 □基本真实 
☑存疑（需核实： ）

	品牌建设
水平
	对照评比标准，学校阅读品牌建设整体水平如何。
	（简要评述）

	推荐意见
	□同意推荐参加市级评比 □不同意推荐
	

	推荐理由
	（针对同意推荐的学校，阐述其主要优势和推荐理由）
	



                             县区教育行政部门（盖章）
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— 1 —

